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MARKETING: ZIELGRUPPE KIDS

SCHRiTT HALTEN – Wer mit seinen Marken die jungen Zielgruppen 

begeistern will, muss neue ideen entwickeln, um sie zu erreichen

KiNDER-MEDiEN-STUDiE – Worauf Unternehmen bei der Ansprache 

der jungen Zielgruppe achten müssen

iNTERViEW – Die initiatoren der Kinder-Medien-Studie über die sich 

wandelnden Lebenswelten und die Verknüpfung von on- und offline   

WÄHLERiSCH – Marken sollten nicht jedem Hype folgen, sondern 

eine zielgruppengerechte Marketingstrategie entwickeln

iNFLUENCER – Meinungsmacher sorgfältig auswählen
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DiGiTALMARKETiNG i – OWM fordert Nachbesserungen bei den 

digitalen Werbeformen, vor allem mit Blick auf die Brand Safety

DiGiTALMARKETiNG ii – Wie man bei digitalen Technologien Dauer-

brenner von Eintagsfliegen unterscheidet

DiGiTALMARKETiNG iii – Ulrike von Mirbach, Mini, erklärt, warum 

auch im Digitalen der Nutzen für Kunden im Fokus stehen muss

DiGiTALMARKETiNG iV – Conversational interfaces sind ein Trend, 

auf den sich Marken einstellen müssen 

DORNBRACHT – Armaturenhersteller setzt auf Produktion in Deutsch-

land, Konzentration auf das Premiumsegment und investition in Kunst

WACHSTUM – Marken dürfen sich nicht an Standards orientieren und 

müssen den Mainstream neu verstehen
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HÄNDLMAiER – Firmenchef Franz Wunderlich erklärt, warum 

Tradition alleine nicht reicht und innovation das A und O ist

3 FRAGEN AN – Dr. Thomas Lange, Acatech – Deutsche Akademie 

der Technikwissenschaften

BEST PRACTiCE – Rotkäppchen Sekt positioniert sich als 

Begleiter des Alltags und zelebriert seine Bodenständigkeit 

ERiMA – Mit der Fokussierung auf Teamsport hat sich der Sport-

artikelhersteller zum wachsenden Mittelständler entwickelt
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E-COMMERCE – Der Handel in der Netzökonomie scheint reduziert 

auf Amazon, aber Konsumenten wünschen sich etwas Neues

MYENSO – Neuer Online-Supermarkt möchte mit konsequenter 

Kundenzentrierung und Mitgestaltungsmöglichkeiten punkten
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PRODUKTPiRATERiE – Paul Maier, EUiPO, erklärt, warum Fälschun-

gen innovation behindern und Sensibilisierung wichtig ist

APP STORE – Cyber-Kriminelle entwickeln immer häufiger unrecht-

mäßige Apps, um gefälschte Markenware zu verkaufen
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in dieser Ausgabe befindet sich eine Beilage der  

PULS Marktforschung GmbH. Wir bitten um Beachtung.

Täglich Marken-News auf unserer Website
www.markenartikel-magazin.de 

und auf Twitter unter @markenartikler


