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NEWS

6 Nachhaltiges Packaging gefragt
Unternehmen tun sich schwer, die Digitalisierung zu bewéltigen
Social-Media-Nutzung in Deutschland sinkt
Testimonials: Passung und Glaubwiirdigkeit zéhlen
Marken sollen Losungen zur Erleichterung des Alltags anbieten
Unternehmen erwarten erhdhte Nachfrage nach veganen
Produkten
Das sind die meistausgezeichnete Healthcare-Arbeiten 2023
Digitalisierung: Arheitnehmer befiirchten Jobwegfall
Kilians Markenlexikon
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PACKAGING DER ZUKUNFT
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VERPACKUNG - Viele Themen treiben Unternehmen beim
Packaging um. Markenverantwortliche bei Henkel, Beiersdorf,
Dr. Beckmann, Stabilo und Mondelez sagen, wo sie anpacken

MEHR WOW - Verpackungen kénnen iiber anlasshezogene
Ansprache einen schnellen Zugang zum Kunden schaffen

TRENDS - Die Anforderungen an das Packaging sind hoch.
Optisch und haptisch ansprechend soll es sein - und
maglichst nachhaltig. Verantwortliche bei Metsa Board,
Peter Schmidt und STI sagen, wie das gelingt

KOMMUNIKATION - Ab 2027 wird der EAN-Code durch QR-
Codes ersetzt. Diese hieten dem Marketing neue Ansatzpunkte

MARKENFUHRUNG
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BEST BRANDS I - Franz-Olaf Kallerhoff, Markenverband,
iiber Marken als Vertrauensanker und Orientierungspunkt

BEST BRANDS Il - L'Oréal, Nike, Dyson und Nivea sind die
Best Brands 2024. Was sie besonders macht, erlautern

Serviceplan-Chef Florian Haller und GfK-Chef Michael Miiller

KORO - Das Start-up hat das Sortiment ausgebaut und
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EUROPAWAHL | - Die FDP-Abgeordnete Svenja Hahn iiber
ihre Ideen und Plane fiir Europa

EUROPAWAHL Il - Der CDU-Abgeordneten Axel Voss iiber
seine Ideen und Plane fiir Europa

BRAND SLAM - Werbespots miissen nicht unbedingt realis-
tisch sein, sondern einer versteckten Logik folgen, die beriihrt

BRUCKENBAU MARKE - KI: Booster fiir die Markenarbeit?

PURPOSE - Was macht einen wirkungsvollen Purpose aus?

LESSONS LEARNED - Produktversprechen wirksam inszenieren

3 FRAGEN AN - Reem AlabaliRadovan, Beauftragte der
Bundesregierung fiir Migration, Fliichtlinge und Integration

STRATEGIC FORESIGHT - Wie kinnen Entscheider heute
eine robuste Zukunftsstrategie entwickeln, die den lang-
fristigen Erfolg einer Marke sichert?

DURCHSTARTEN - Das Start-up Stur will langlebige Design-

klassiker fiir die Kiiche schaffen

ZUKUNFTSFAHIG - Produkt- und Markenerfolg sind planbar
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66 LUXUSMARKEN - Wann kinnen sich Markeninhaber
dagegen wehren, dass ihre Produkte bei Discountern
verkauft werden?
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70 PERSONEN

72 EVENTS VORSCHAU - Best Brands / JOM Media Bytes /
GWA Neujahrsempfang
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Taglich News auf Folgen Sie uns auf  markenartikel mobil
verkauft nicht mehr nur Aufstriche, Niisse und Co. in markenartikelmagazin.de LinkedIn als App

Grofipackungen, sondern auch Snacks




