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6 Top-Marken- und Patentanmelder

Erich und Regine Sixt erhalten ,G-E-M Award"

Telekom erstmals wertvollste deutsche Marke
Ethisches Konsumverhalten bleibt wichtig

Verbraucher verzichten auf Qualitat

Unternehmen engagieren sich zum Weltfrauentag

Diese Unternehmen haben die zufriedensten Mitarbeiter
Das wiinschen sich die Shopper im Online-Handel

Kilians Markenlexikon

NACHHALTIG ERFOLGREICH

1 2 MARKENFUHRUNG - Markenverantwortliche bei Brauns-Hei-
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tmann, Dr. Schrammek, Hama, Miihle-Glashiitte, Ritex und
Trodat sagen, welche Sustainability-Initiativen sie bereits
umgesetzt haben und wo sie Schwerpunkte setzen

GLAUBWURDIGKEIT - Green Marketing und die Repositio-
nierung etablierter Marken

MARKTFORSCHUNG - Sind die Verbraucher bereit, die
Mehrkosten zu zahlen?

BEAUTY-INDUSTRIE - Die Kosmetikbranche will nachhal-
tiger werden und prasentiert konkrete Schritte

MARKENFUHRUNG
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OUT-OF-HOME | - Uber die Rolle von OoH und die Maglich-
keiten von DOoH sprechen Ines Bizi (Hapag-Lloyd), Norman
Wagner (Telekom) und Michael Liehr (Stihl)

OUT-OF-HOME Il - Prof. Dr. Carolin Durst, Hochschule Ans-
bach, iiber das Verschmelzen von physischer und virtueller
Welt, Wow-Kampagnen und Customer Centricity

OUT-OF-HOME Ill - Manager der Kreativagenturen XY,
Héppy und Jung von Matt Impact sagen, was sie sich von
3D-Visuals, Echtzeitdaten & Co. erhoffen

Fotos: Marco2811-Fotolia, Stroer, Lowenanteil, Tashatuvango-fotolia
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AUSSENWERBUNG
FALLT INS AUGE

OUT-OF-HOME IV - Richard Offermann (Strder) und Andreas
Prasse (Wall) iiber Technik und Nachhaltigkeit

ZUKUNFT - Welche Werte sind den Menschen in einer sich
wandelnden Welt wichtig und was bedeutet das fiir eine
zukunftsfahige Markenfiihrung?

DURCHSTARTEN - Das Start-up Lowenanteil bietet Bio-
Fertiggerichte an, die in drei Minuten verzehrfertig sind

3 FRAGEN AN - Dr. Matthias Ballweg, Circular Republic

WASSERMARKT - Mineralwasser muss sich neuen Heraus-
forderungen stellen und Weiter-so-Routinen abstreifen

BRUCKENBAU MARKE - Uber die Instagrammability von
Markenraumen und User Generated Content

BRAND SLAM - 'Krieg, Corona, Klima, Kosten und KI -
Zeitenwende fiir die Marken' - um dieses Thema ging es
beim G-E-M Markendialog 2023
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E-COMMERCE - Markenhersteller miissen die Abhangigkeit
von Amazon verringern und eigenes Wissen aufbauen, um
ihr ECommerce-Geschaft erfolgreich zu betreiben
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60 NFTs & CO. - Metaverse und NFTs entwickeln sich schnell
und werden neue markenrechtliche Fragen aufwerfen.
Unternehmen miissen dies im Blick haben
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