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6 CTV: Werbewahrnehmung steigt

Deutschland meldet europaweit die meisten Patente
Deutsche sparen und wiinschen sich mehr Rabatte

'Most Trusted Brands 2023'": Vertrauen in bewahrte Marken
Marken-Roadshow: Nachhaltigkeit - die Zeitenwende des
Marketings

Earth Day: Sustainability ist kein Buzzword

Geplante Werbeverbote fiir Kinderlebensmittel bedrohen
Medienvielfalt und kdnnten verfassungswidrig sein

Kilians Markenlexikon
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SPONSORING: ANPFIFF FUR DIE MARKE
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SPORTSPONSORING - Die Aktivierung der Rechte sowie
die Authentizitat und Glaubwiirdigkeit des Engagements
sind wichtige Faktoren fiir eine erfolgreiche Partnerschaft

VORWERK - Was erhofft sich der Hersteller von der Part-
nerschaft mit der FuBball-Frauen-Nationalmannschaft?

FUSSBALL - Der DFB-Marketingchef iiber die Positionierung
des Frauen-Teams und das Interesse der Sponsoren

ZUKUNFT - In Zeiten technologischer und gesellschaft-
licher Veranderungen miissen alle Beteiligten ihre Strate-
gien anpassen, um von der Marktdynamik zu profitieren

DIGITALISIERUNG - Welches Potenzial hat die digitale
Aktivierung von SponsoringmaBnahmen?

MARKENFUHRUNG
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BEWEGTBILD I - Damit Online-Videos wirken, miissen sie auf
das Nutzungsverhalten des jeweiligen Kanals zugeschnitten
und je nach Customer-Journey-Phase angepasst werden

BEWEGTBILD Il - Wie miissen Bewegthildkampagnen
heute gestaltet sein, um zu wirken? Wir sprachen dariiber
mit Markenverantwortlichen bei Veltins und B&B Hotels
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BEWEGTBILD Il - Verantwortliche bei ZDF Werhefernsehen,
ARD Media, Ad Alliance, Seven.One Media und Warner Bros.
Discovery sagen, wie man Zielgruppen erreicht

GRILLIDO - Das Wurst-Start-up hat das Portfolio ausge-
baut und wird nun fit fiir die Zukunft gemacht

MARKEN ERLEBEN - Wie es gelingt, eine positive Brand
Experience zu gestalten

AGILITAT - Der Schliissel zu positiven Markenerlebnissen liegt
in der agilen Zusammenarbeit zwischen Marke und Agentur

3 FRAGEN AN - Prof. Dr. Oliver Biittner, Mitglied des Sach-
verstandigenrats fiir Verbraucherfragen des BMUV

DURCHSTARTEN - Der Web-Marktplatz Whoppah will die
Digitalisierung des Secondhand-Handels vorantreiben

BRUCKENBAU MARKE - Erfolgsfaktoren bei Markentransfers

GLAS ALS MEDIUM - Rastal hat mit dem SmartGlass eine
neue Kommunikationsplattform geschaffen

HANDEL
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E-COMMERCE - Der Online-Handel durchlauft eine Krise
und es findet eine Fokussierung auf ertragsstarke Modelle
und konsequente Kanalstrategien statt
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