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Global Top 100 Brand Corporations

Auf dem Weg zur passenden First-Party-Data-Strategie
Losungsansatze fiir die Markenfilhrung nach Corona
Werbung von Influencern stort die Gen Z nicht

Gen Z legt Wert auf Nachhaltigkeit beim Einkauf
Innovationsfahigkeit: Deutschland steigt ab auf Rang 10
Firmengeschichte: Verbraucher erwarten Selbstkritik
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PACKAGING: VIELFALTIG NACHHALTIG
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VERPACKUNGSGESETZ - Markenverantwortliche bei
Eckes-Granini, Innocent Drinks, Riha WeserGold und
Valensina erklaren, wie sie die Vorgaben umsetzen

INTERVIEW - Wieso der Fritz-Kola-Griinder Plastik den Kampf
angesagt hat und einen Systemwandel herbeifiihren will

VERPACKUNGSTRENDS - Wie nachhaltig sind die unter-
schiedlichen Materialien wirklich?

NACHHALTIGKEIT - Auffallen, ohne die Konsumenten zu
verwirren, ist beim Packaging-Design die grofie Kunst

PURISMUS - Welche neuen Packaging-Losungen es gibt und
wie Corona die Entwicklungen beschleunigt hat

MULTISENSORISCHES ERLEBNIS - Die Verpackung als
kraftvolles Tool in der digitalen Welt

CONTEXT PACKAGING - Verpackungen als mentale Anker
und Orientierungsmafstab fiir Kaufentscheidungen
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MARKENFUHRUNG
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BRAND NAME PLACEMENTS - Marken in den Musikcharts

DEAN&DAVID - Die Gastrokette hat einen neuen Investor
an Bord, kooperiert mit der Lufthansa und will weitere
Lander mit Salaten, Bowls, Currys, Wraps & Co. begliicken

BRUCKENBAU MARKE - Der ArtInfusion-Effekt

FUSSBALL - Wie der HSV die Marke neu aufladen will

3 FRAGEN AN - Rafael Laguna de la Vera, Chef der Bundes-
agentur fiir Sprunginnovationen

BEYOND PURPOSE - Von der Haltung zur Handlung zu
gelangen ist wichtig, um fiir Kunden, Mitarbeiter und
Investoren relevant zu sein

BROWN-FORMAN - Der Spirituosenkonzern will mit Jack
Daniel’s weiter wachsen, aber auch die kleineren Marken
des Unternehmens zunehmend in den Fokus riicken

BRAND SLAM - Die Zukunft des Purpose: Eine Perspektive
aus Research und Praxis
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