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WECKRUF – Dr. Rüdiger Stihl fordert auf, gemeinsam gegen 

Produktpiraterie zu kämpfen und Konsumenten aufzuklären   

DPMA – Patentrechtsnovelle soll Verfahren beim Deutschen 

Patent- und Markenamt vereinfachen und beschleunigen

HABM – Europäische Beobachtungsstelle soll Diskussion, For-

schung und Schulung im Bereich des Geistigen Eigentums fördern

3 FRAGEN AN – Detlef Braun, Geschäftsführer der Messe Frankfurt 

BPatG – Urteile des Gerichtshofs der Europäischen Union (EuGH) und 

ihr Einfluss auf die Rechtsprechung des Bundespatentgerichts

ENGAGE! – Neue Plattform für den Austausch von Wissenschaft 

und Praxis 

SCHUtZ – Sicherheitstechnologien nutzen, um Fälschern das 

leben schwer zu machen

toP-lEVEl-DoMAINS – Wie Unternehmen die eigene Marke in den 

neuen Namensräumen effektiv schützen

INtERVIEW – Dr. Martin André, Merck, erläutert, was sich sein Un-

ternehmen von der neuen Domain-Endung .merck erhofft 

MARKENFÜHRUNG
 
HANDMADE IN GERMANY – Die High-End-Anlagen des Berliner Unter-

nehmens Burmester Audiosysteme sollen Hörgenuss pur bieten

BESt AGER – Bedürfnisse der Älteren werden von Konsumgüter-

herstellern und Einzelhändlern noch nicht hinreichend adressiert
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EIFRIGE PAtENtANMElDER / MEHR FÄlSCHUNGEN AUFGEGRIFFEN /  

WERBEAUSGABEN WACHSEN WEItER / 105 MIo. EURo FÜR MoBIlE

WERBUNG / WENIG VERtRAUEN IN FÜHRUNGSKRÄFtE / WERtVollStE 

 REtAIl BRANDS / 305 KAMPAGNEN VoR DEM WERBERAt / »MoSt 

tRUStED BRANDS« IN EURoPA / IMAGE IM B-to-B-BEREICH WICHtIG
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Produktpiraterie: Gefahren aufzeigen 12

Marketing: Best Ager verstehen 26

Burmester:  luxuriöser Klang 36        
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Multichannel: Kanäle richtig vernetzen62

Netzwerkökonomie: Chancen erkennen48

Internet: Digitale Präsenz gestalten44

DIGItAlE PRÄSENZ – Auch im Web müssen Marken systema-

tisch vorgehen und auf ihre Positionierung vertrauen

Social Media – Interaktivität und Involvement sind entscheidend

tRUSt DESIGN – Amazon hat den Menschen aus den Augen verlo-

ren und muss umdenken

tRoNICo – Mit den Bausätzen aus Metall können Hobbybastler 

land- und Baumaschinen nachbauen

MARKENSPRACHE – Verbale Markenpositionierung über alle 

Kanäle hinweg konsequent umsetzen

INtERVIEW – Ex-HSV-Vorstand Katja Kraus über glaubwürdige 

Manager, die selbst zur Marke werden

HIStoRIE – Wie Marken ihre Herkunft und ihre Geschichte nutzen 

können, um Wettbewerbsvorteile zu generieren
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CUStoMER JoURNEY – Die veränderte Mediennutzung zwingt 

dazu, neue Multichannel-Strategien zu entwickeln

oNlINE & oFFlINE – Vorteile beider Welt miteinander verknüpfen
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