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ZEITUNG: MEDIUM  IM WANDEL

WELT-MARKE – Wie Axel Springer unter der Mediendachmarke Welt 

die Aktivitäten des Senders N24 und der Welt-Gruppe bündelt

GLAUBWÜRDiGKEiT & REiCHWEiTE – Warum Printwerbung wirkt 

und welche neuen Werbemöglichkeiten es gibt

DiE ZEiT – Geschäftsführer Dr. Rainer Esser über Diversifikation, 

neue Projekte und Qualitätsjournalismus in unruhigen Zeiten

KLUGE LESER – Die Zeitung ist das Medium der informierten Bürger. 

Kein Medium gilt heute als verlässlicher und glaubwürdiger

MARKENFÜHRUNG

SUPPLEMENTS i – Die Reiseveranstalter Hapag-Lloyd und Thomas Cook  

erklären, warum Print überlebt und welche Vorteile das Medium bietet

SUPPLEMENTS ii – Wie 'rtv', 'Prisma' und 'SZ-Magazin' relevante 

Themen identifizieren, um wettbewerbsfähig zu bleiben 

ZiELGRUPPE 50 PLUS i – Das Thema Gesundheit gewinnt im Alter stark 

an Bedeutung. Was bei der Kundenansprache zu berücksichtigen ist

ZiELGRUPPE 50 PLUS ii – Unternehmen müssen die unterschiedlichen 

Bedürfnisse verstehen und passende Konzepte entwickeln

WERBUNG TREiBT WiRTSCHAFT – WFA und OWM über digitale 

Wettbewerbsfähigkeit und Kommunikation als innovationstreiber

KLAR SEiFEN – Die fünfte Generation des Familienbetriebs rückt 

die eigene Marke und das Thema Manufaktur in den Vordergrund
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Digitale Strategie: Kundennutzen im Fokus55

Klar Seifen: Eine saubere Sache 46

Werbung: Starker Wachstumstreiber 42

3 FRAGEN AN – Bitkom-Hauptgeschäftsführer Dr. Bernhard Rohleder

LUXUS-PACKAGiNG – Wie mit edler Einfachheit der Spagat 

zwischen opulenter Gestaltung und Nachhaltigkeit gelingt

DiGiTALiSiERUNG – Digitale Strategie wird meist technologisch 

getrieben. Dabei wird der Kundennutzen oft vernachlässigt 

LUXUS.MARKE.LEBENSSTiL – Luxusmarken müssen Zielgruppen 

von morgen begeistern und die Touchpoints richtig orchestrieren

EMOTiONALiTÄT – indem Marken relevante emotionale Bedürf-

nisse befriedigen, liefern sie einen psychischen Nutzen
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GENERATiON Z – Junge Konsumenten sind maximal vernetzt. Für 

sie ist das Smartphone dabei unverzichtbar 
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ARZNEiMiTTELPREiSBiNDUNG – Die Politik muss nun Rahmenbe-

dingungen schaffen, die den freien Wettbewerb gewährleisten

NEWS – Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
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