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]B VERBRAUCHERFREUNDLICH - Bei der Produktentwicklung spielt
das Thema Convenience eine zentrale Rolle
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helieht, sollen aber auch fiir die Generation Golf attraktiver werden
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Digitale Transformation: Neuland betreten
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DIGITALE SCHRITTMACHER - In punkto Innovationen und Usability
kénnen die etablierten Player einiges von digitalen Marken lernen

BAD HEILBRUNNER - Die Teemarke wurde modernisiert und will
mit Krauter- und Wohlfiihltees neue Verwender locken
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UTOPIA.DE - Was es zu beachten gilt, damit nachhaltiges Engage-
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OLYMPIA - Werbung mit Olympia-Bezug ist kniffelig. Rufausheu-
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Daten: Big Data treibt Big Business




