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ONLINE-MARKETING

AUTOMOBILBRANCHE – Marketingverantwortliche sprechen über 

das Zusammenspiel der Kanäle und die Optimierung in Echtzeit 

DIGITALE REVOLUTION – Marken müssen sich noch relevanter in 

die Lebensräume der Konsumenten integrieren

3 FRAGEN AN – Matthias Wahl, Präsident Bundesverband Digitale 

Wirtschaft (BVDW) e.V. 

INTERVIEW – Deutschland sei dabei, beim Thema Digitalisierung den 

Anschluss zu verpassen, meint Christoph Bornschein von TLGG

MARKENFÜHRUNG
 
ZIELGRUPPE KIDS I – Wie der Autorennbahnbauer Carrera große 

und kleine Jungs für sich begeistert

ZIELGRUPPE KIDS II – Wie es um die Markenpräferenzen der 

Kinder bestellt ist, zeigt die KidsVA 

ZIELGRUPPE KIDS III –Trendbeobachter Mathias Haas spricht über 

die Auswirkungen der Digitalisierung und neue Marketingtools

ZIELGRUPPE KIDS IV – Wer Kinder erreichen will, sollte bei der Wer-

bung auf einen Mix aus linearen und non-linearen Kanälen setzen

ZIELGRUPPE KIDS V – Wie die Lebenswelten der Kinder heute 

aussehen und wie Marken der Sprung ins Relevant Set gelingt

PORTRÄT – Die ING-DiBa will die führende Digitalbank in Deutsch-

land werden und investiert dafür in den Ausbau des Services
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Beacons: Interaktion mit dem Shopper62

Waffelbäcker: Manner erobert die Welt58

Luxus: Marken richtig zelebrieren5

INNOVATIONEN – Neueinführungen müssen richtig geplant 

werden, damit sie langfristig erfolgreich werden

LUXUSMARKEN – Partnerschaften unter Luxusmarken haben 

 Vorteile, aber die Zusammenarbeit sollte gut durchdacht sein

MANNER – Die Wiener Wunderwaffel will ihre Expansion in 

Deutschland weiter forcieren
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BEACONS – Händler müssen die Digitalisierung der Ladenfläche 

vorantreiben und den Konsumenten Mehrwert bieten
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FARBSACHE – Der Streit um das Nivea-Blau hat die Frage nach 

der Schutzfähigkeit von Farben wieder in den Fokus gerückt

NEWS – Neuigkeiten aus dem Rechtswesen

SERVICE

KURZMELDUNGEN 

PEOPLE

VORSCHAU / IMPRESSUM

Täglich Marken-News auf unserer Website
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