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Lnon IMAGEFAKTOR VERPACKUNG
Hydration
Packaging: Verpackung ist Marke il el sy ]2 RICHTIG VERPACKT - Designexperten erklaren, warum das
o, Packaging an aktuelle Entwicklungen angepasst werden muss
\'."‘.

] 8 PROFILIERUNG - Verpackungen miissen auf den ersten Blick
iiberzeugen, um im Einkaufswagen zu landen

22 UMFRAGE - Die Rolle des Packagings in der Markenstrategie
25 KARTON - Nachhaltigkeit gewinnt beim Packaging an Bedeutung

26 REZYKLAT-INITIATIVE - Werner & Mertz will die Quote von PET-Rezy-
klat aus dem Gelben Sack in seinen Verpackungen weiter steigern

29 VERPACKUNGSENTSORGUNG - Branchenlosungen und Eigenriick-
nahmen drohen, das System zum Scheitern zu bringen
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32 BEST BRANDS - Siegfried Hdgl, GfK, und Florian Haller, Service-
plan, erklaren, was die Sieger so erfolgreich macht

38 BEST BRANDS - Dr. Steven F. Althaus, BMW, iiber Kontinuitat,
Wandel und ein klar definiertes Markenbild

39 BESTBRANDS - Durch verstirkte Kommunikation und eine heliebte
Markenikone ist Captain Morgan die beste Wachstumsmarke

42 SHOPPER MARKETING - Hersteller & Handler miissen das Entschei-
dungs- und Kaufverhalten iiber alle Kanéle hinweg betrachten

45 SHOPPER MARKETING - Ein Zehn-Punkte-Programm fiir die
erfolgreiche Umsetzung von POS-MaBnahmen

SHOPPER MARKETING - Aktivitdten miissen an die lokalen Bediirf-
nisse von Kanal, Handel und Warengruppe angepasst werden

Shopper Marketing: Am POS iiberzeugen 48
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SHOPPER MARKETING - Welche Anforderungen sind an die
Erforschung des Kéuferverhaltens zu stellen?

SHOPPER MARKETING - Unternehmen nutzen die digitalen Techno-
logien fiir eine verbesserte Ansprache der Konsumenten am POS

MARY KAY - Kosmetikprodukte im Direktvertrieb
PRICING - Unternehmen verschenken Wertschopfungspotenzial

REPOSITIONIERUNG - Der Flughafen Miinchen hat alle Tochter-
firmen kulturell wie visuell unter einem Dach gebiindelt

TEE- & KAFEEMARKEN - Présenzim Social Media oft mangelhaft

MONETARE MARKENBEWERTUNG - DB weist Wertbeitrag des
Marketings mit eigenem Verfahren nach

3 FRAGEN AN - Dr. Stefan Kooths, Kieler Institut fiir Weltwirtschaft
MARKENAKADEMIE - Ehrung fiir langjahrige Dozenten
MENSCH & MACHER - Klosterfrau-Chef Friedrich Neukirch

WORD-OF-MOUTH - Dialoge in Netzwerken anzetteln
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POS - Mehrwert bieten und Einkaufserlebnis verbessern
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GRENZBESCHLAGNAHME - Neue Verordnung erweitert Schutz

NEWS - Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
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