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Preisgestaltung: Worauf kommt es an?103
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Mund- und Zahnpflege: One Drop Only78

BEAM SUNTORY – Zwischen Tradition und Innovation

TRUSTED BRANDS – Emotionale Werte zählen mehr als materielle

ONE DROP ONLY – Erfolgreich mit Spezialprodukten 

MULTISENSORIK – Sinneskanäle übergreifend ansprechen

DR. KARG – Knäckebrot  als Zwischendurch-Knabberei 

MEHRMARKENPORTFOLIOS – Vielfalt unter einem Dach

LR HEALTH & BEAUTY SYSTEMS – Produkte im Direktvertrieb

INFLUENCER MARKETING – Erfolg mit Social Media-Stars 
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HANDELSMARKEN – Der Trend geht Richtung Mehrwert

PRICING – Welche Faktoren entscheident die Preiswahrnehmung?
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In dieser Ausgabe befindet sich eine Beilage von Ipsos.  

Wir bitten um Beachtung.

Täglich Marken-News auf unserer Website
www.markenartikel-magazin.de 

und auf Twitter unter @markenartikler


