
GLAUBWÜRDIGE KOMMUNIKATION

JOACHIM SCHÜTZ, OWM – Mehr Ehrlichkeit der Marktpartner

FRANZ-PETER FALKE, MARKENVERBAND – Marken stiften Vertrauen

SCHWARZE SCHAFE – Uwe Becker, OWM, über Vertrauensverlust,

mündige Konsumenten und eine Branche unter Generalverdacht

OWM-MITGLIEDERUMFRAGE – Sorgenvoller Blick in die Zukunft

KOMMUNIKATION MANAGEN – Internes Wissen aufbauen und 

einheitliche Messstandards etablieren

3 FRAGEN AN – Uli Veigel, Chairman & CEO Grey Group Germany & CEE

TRANSPARENZ WAGEN – Kommunikation auf Augenhöhe 

UNTER BEOBACHTUNG – Marken geraten zunehmend unter Druck

GEWISSENHAFTE WERBUNG – Vertrauen nicht verspielen

LUSTPRINZIP – Identifikation ist Motivation

STRATEGIEFRAGE – Ein Apell für mehr Planung in der Werbung

AGENTUR & KUNDE – Eine Beziehung mit Höhen und Tiefen

EHRLICHKEIT – Werbung muss Versprechen halten

WENIGER UNTERHALTUNG – Marke muss erkennbar sein

NEUE WÄHRUNG – Kooperation auf allen Ebenen wird wichtiger

NGO – Regelmäßiger Dailog, um Probleme frühzeitig zu identifizieren

TV-WERBUNG – Neues Tool, um langfristige Effekte zu prüfen

TV-PLANUNG – Ist das Buchungsverhalten zu unflexibel? 

NEWS 

WERBUNG: VERTRAUEN SINKT LEICHT / INNOVATIONSBUDGETS WACH-

SEN / WERTVOLLSTE MARKEN / MARKENVERBAND ZUR 8. GWB NO-

VELLE / DEUTSCHE TROTZEN DER KRISE / WELTWEITER LUXUSMARKT 

WÄCHST / MARKENTREUE MERCEDES-FAHRER / WERBUNGTREIBENDE 

IM SOCIAL WEB / REPUTATIONSRANKING DER LÄNDER 
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Irreführung: Regeln für die Werbung114

Teigwaren Riesa: Erfolg mit Nudeln98

Anzeigen: Tageszeitungen formieren sich84
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JAHRESTAGUNG MARKENVERBAND – Vertrauen ist die Währung

MARKENAKADEMIE – Wissen aus der Praxis für die Praxis

G7-OFFENSIVE – Regionale Zeitungsverlage formieren sich 

FOREIGN BRANDING – Marken mit positiven Assoziationen aufladen

G.E.M. KAMINGESPRÄCH – Ex-Wella-Vorstandsvorsitzender 

Peter Zühlsdorff  über Neugier und Menschenkenntnis

NACHHALTIGKEIT – Mars hat ambitionierte Pläne

CSR – Unternehmen müssen ihr Engagement sichtbar machen                                                                           

MARKENPORTRÄT – Teigwaren Riesa mischt im Nudelmarkt mit 

OST-WEST-MARKENSTUDIE – Ostmarken verlieren an Bekanntheit

DG HYP – Mit neuem Leitbild gerüstet für die Zukunft

150. GEBURTSTAG – Pfaff feiert die Nähmaschine

HANDEL

SHOPPER-TYPEN – Aktionen auf die Konsumenten zuschneiden

 QR-CODE – Die Möglichkeiten der kleinen Striche

RECHT

WERBUNG – Was ist ist erlaubt? Wo sind die Grenzen?

  

MARKENMODERNISIERUNG – Den guten Namen behalten 

EINHEITSPATENT – Auswirkung auf die Durchsetzungsmöglichkeiten

NEWS – Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
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