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Dyson: Erfolg mit heifer Luft
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6 NEWS
TITELTHEMA: MENSCH ODER MASCHINE?

JOACHIM SCHUTZ, OWM - Algorithmen statt Bauchgefiihl?
FRANZ-PETER FALKE, MARKENVERBAND - Marken sind Kulturtrager
KOMPLEXITAT STEIGT - Tina Beuchler, OWM, iiber Herausforderungen
OWM-MITGLIEDERUMFRAGE - Es geht wieder aufwarts

WANDEL - Anforderungen an Chief Marketing Officer steigen
GEMEINSAM ZUM ZIEL - Big Data und Big Ideas brauchen einander
MARKETING - Marketingplan wird Anforderungen nicht mehr gerecht
INGO BOHLKEN, DEUTSCHE POST - Marketeers werden zu Storytellern
ONLINE-WERBUNG - Transparenz durch Sichtbarkeitsmessungen

AD VISIBILITY - Messmethoden im digitalen Marketing

KLARE REGELN - Datenschutz & Urheberrecht beriicksichtigen

RIGHT DATA - Chancen von Big Data richtig nutzen

KREATIVITAT - Ulrich Klenke, Deutsche Bahn, iiber die »Big Idea«
DATENFLUT MANAGEN - Big Data als Treibstoff fiir Relevant Marketing
RETARGETING - Marketingtraum oder Teufelswerk?

3 FRAGEN AN - Florian Haller, Hauptgeschéftsfiihrer Serviceplan
BEDURFNISSE ZAHLEN - Botschaft kanal- & geriteunabhangig senden
TRADING - Chancen und Risiken richtig einschatzen

MEHR MUT - Marketingabteilungen miissen F&E vorantreiben

MARKENFUHRUNG

SAISONALITAT - Saisonale Effekte regeln Konsumverhalten
ALKOHOL - AB InBev wirbt fiir verantwortungsvollen Konsum
SERVICE DESIGN - Marken miissen mehr Services hieten
MARKENPORTRAT - Dyson entwirft Produkte, die Probleme lisen

STREUVERLUSTE - Wann wirkt welche Botschaft in welchen Medien?

DKMS - Knochenmarkspenderdatei professionalisiert Marketing
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ROECKL - Traditionsunternehmen erweitert sein Sortiment
MARKENAKADEMIE - »Sales«-Programm erfolgreich gestartet
AGENTURWAHL - Transparenz als Schliissel zum Erfolg
SECOND SCREEN - Werbung muss zeitlich und inhaltlich passen
KUNST - Galeriekette Lumas will den internationalen Markt erobern
STIMULI - Personlichkeit entscheidet iiber Bildwahrnehmung
RAUSCH - Konzentration auf Premium-Schokolade

BRANDED SERVICES - Kunden einen Mehrwert bieten

ZIELGRUPPEN - Preisorientierung & Aktualitat des Bedarfs kennen

HANDEL

E-COMMERCE - Konferenz zum Handel im Wandel
CROSS-CHANNEL-MANAGEMENT - Individuelles Vorgehen wichtig
LOGISTIK - Nachhaltigkeit bekommtimmer groferen Stellenwert

FUTURE COMMERCE - Das Erlehnis hleibt entscheidend

RECHT

NEWS - Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
ONLINE-HANDEL - Verkaufsheschrankungen im Web zuldssig?
PATENTSCHUTZ - Kombinationspatente reichen nicht mehr aus

INTERNATIONALITAT - Marken in andere Zeichensysteme iibertragen

SERVICE

KURZMELDUNGEN

PEOPLE

EVENTS - Media Entertainment Night / ARD Medienlese/ Pegasus
Awards / Forderkreisdinner / Puls Unternehmertag /AGF-Forum
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Taglich Marken-News auf unserer Website
www.markenartikel-magazin.de
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Roeckl: Mehr als nur Handschuhe

E-Commerce: Die Kunst des Online-Handels
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