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Schwarze zu treffen, ist fast ein Glücksfall, lautet das Fazit der 

Stiftung Warentest 

QUALITATIVE VERBRAUCHERAUFKLÄRUNG – Christopher Scholz, 
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3 FRAGEN AN – Ilse Aigner, neue Bundesministerin für Landwirt-

schaft und Verbraucherschutz
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Kraft, aber bereits umstritten, offenbart eine Umfrage
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VERPACKUNGSENTSORGUNG – Gelbe Tonne noch zeitgemäß?

VERPACKUNGSNOVELLE – Eindeutig regeln

»LIEBE DEINE VERPACKUNG« – Interview mit Wolfgang Bahmann, 

Geschäftsführer Chesapeake Deutschland

LEICHTGEWICHTE SIND GEFRAGT  – Manfred Aumann, Sales Direc-

tor M-Real, sieht große Potenziale für leichte Kartonqualitäten
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WERBEMARKT / »SPIEGEL«-NEUBAU / MCCANN WERBEGESCHICHTE
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