
INHALT
MARKENFÜHRUNG

HANDEL

RECHT

EVENTS

MARKENARTiKEL 12/2016

4

MARKENARTiKEL 12/ 2016 iNHALT MARKENFÜHRUNG

HANDEL

RECHT

EVENTS

5

SAISONALITÄT

ELEKTROHERSTELLER – Wie saisonale Kommunikation erfolgreich 

in die Marketingstrategie integriert werden kann

SEKT – Schlumberger will das klassische Silvester-Getränk stärker 

auch für schöne Momente im Alltag etablieren 

SCHOKOLADE – Die Confiserie Riegelein hat sich mit einem breiten 

Sortiment an Saisonartikeln im Süßwarenmarkt positioniert

MARKENTYPiSCH – Für Marken kann es eine Chance sein, für die 

eigenen Produkte eine exklusive Saison zu schaffen

SAiSONWARE – Damit sie in der Masse an Produkten nicht unter-

gehen, müssen Marken stärker auf Emotionalität setzen 

MARKENFÜHRUNG

CONTENT MARKETiNG i – Content Marketing verändert die Kommu-

nikation von Unternehmen. Aber wohin geht die Reise in Zukunft?

CONTENT MARKETiNG ii – Die meisten Unternehmen messen nicht, 

was ihnen die Maßnahmen bringen: Ein Plädoyer für Datenanalyse

 
OWM – Auf der Fachtagung des Verbandes stand 2016 der hybride 

Konsument im Zentrum der Erörterungen

MESSEN – Um Kunden zu inspirieren, müssen Aussteller stärker 

den Mut haben, neue Wege zu gehen

MARKENVERBAND – Anja Siegemund, Leiterin des Brüsseler 

Verbandsbüros,  über interessen der Markenwirtschaft in der EU 

BAHLSEN – Mit dem Leibniz Butterkeks feiert einer der ältesten 

Markenartikel Deutschlands seinen 125. Geburtstag
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ZU WEiHNACHTEN iN KAUFLAUNE / ZURÜCKHALTUNG BEi E-FOOD / 

WERBEWiRTSCHAFT iST OPTiMiSTiSCH / CONTENT MARKETiNG iM 

AUFBRUCH / DEUTSCHE GEGEN ZUCKER-STRAFSTEUER / WHATSAPP 

BEi JUGENDLiCHEN TOP / DiGiTALWELT: STRESS STATT ENTLASTUNG /  
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Markenschutz: Gleichheit im Unrecht?74
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Schmincke: Farbe bekennen54

MARKTFORSCHUNG – Entscheidungen werden vor allem durch 

Emotionen und Erfahrungswerte getrieben

3 FRAGEN AN –Prof. Dr. irene Bertschek, ZEW

KÜNSTLERFARBEN – Der Mittelständler Schmincke behauptet 

sich im Markt durch Spezialisierung und internationalisierung

OSTMARKEN – Bei Marken aus dem Osten gibt es eine Kluft  

zwischen Bekanntheit und Verwendung

TRANSPARENZ – im Marketing gibt es immer mehr komplex  

wirkende Methoden, dabei wächst der Wunsch nach Einfachheit

PRiCiNG – Vor allem bei Markenprodukten kann eine dynamische 

Preisgestaltung eine Gefahr für den Markenwert sein

RANKiNG – Bei den Technologiemarken schlägt Samsung den 

sonst so erfolgsverwöhnten Seriensieger Apple

NON-PROFiT-ORGANiSATiON – Das Bündnis 'Aktion Deutschland 

Hilft' vereint die Marken mehrerer Organisationen

HANdEL

CURATED SHOPPiNG – Online-Beratungen sind im E-Commerce 

von wachsender Bedeutung und besonders bei Jüngeren beliebt 
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GOLDBÄREN – Die Schweiz hat Gleichheit im Unrecht gewährt.  

im deutschen und EU-Markenrecht wäre das kaum vorstellbar.

NEWS – Neuigkeiten aus dem Rechtswesen
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