
Mediaplanung

MEDIA-MIX – Werbungtreibende und Agenturen auf der Suche 

nach Effizienz und Effektivität 

INTERVIEW – Joachim Schütz, OWM, fordert Leistungsnachweise

3 FRAGEN AN – Ulrike Vollmoeller, Marketing Direktor Beiersdorf 

TRADING – Media-Urgestein Thomas Koch über Agenturen, die 

Berater und Verkäufer sein wollen

TV-EVOLUTION – Video-on-Demand und Mobile-TV auf dem Vormarsch

INTERMEDIA-DATEI – Weiterentwicklung sorgt für Wirbel 

 

NEUE MESSMETHODE – agma-Chef Hans Georg Stolz fordert Ende 

der politischen Ränkespiele

TARGETING – Neue Chancen in der digitalen Welt

ONLINE-WERBUNG – Leistung, Qualität, Wirkung und Effizienz

EMOTION –Mediaplanung basierend auf Bauchgefühl und Fakten

FACHMEDIEN – Fehlende Leistungsnachweise im B-to-B-Bereich 

MaRKenFÜHRung
 
BEST BRANDS 2012 – Ausgezeichnete Markenführung 

BMW – Dr. Uwe Ellinghaus, Leiter Markenführung BMW, erläutert, 

wie Effizienz und Dynamik zusammen passen
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EINKAUFSLUST STATT KRISENFRUST / G·E·M AWARD FüR DARBOVEN 

/ MARKENVERBAND zU ACTA / WM zU AGENTURVERGüTUNGSMODEL-

LEN / ÖSTERREICHER MARKENARTIKLER / WERBERAT üBERpRüFT 407 

KAMpAGNEN / VEREINBARUNG üBER BIO-pRODUKTE / WERTVOLLSTE 

MARKEN CHINAS /»SpIEGEL« HAT COVER DES JAHRES / SyMpOSIUM 

zUM MARKENSCHUTz / WERBUNG AUF DEM TABLET / NEGATIVpREIS 

»pLAGIARIUS« VERLIEHEN / MäNNER MÖGEN MOBILE-SHOppING
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Markenschutz: Nachverfolgbar machen70

pOS: Kampf um Aufmerksamkeit66

WMF: Mit eigenen Stores punkten60

REpUTATIONSMANAGEMENT –Direkte und schnelle Kommunika-

tion mit den Stakeholdern wird immer wichtiger 

GERRESHEIMER – Vom Behälterglashersteller zum Glasspezia-

listen für die pharmabranche

SIMpLICITy – Mit klar verständlichen Marken und Dienstlei-

stungen bessere Geschäftserfolge erzielen 

NACHHALTIGKEIT – product, price, place, promotion, purpose

WMF – Vertikalisierung als Erfolgsstrategie

Handel

BEST RETAIL BRANDS – Kundenerwartungen übertreffen

 pOS – Aufmerksamkeit des Shoppers wecken

ReCHT

EUROpA – II. Teil: Gemeinsames Markenrechtssystem auf dem 

prüfstand

GS1 GERMANy – Serialisierung zum Schutz vor Markenpiraterie 

NEWS – Neuigkeiten aus dem Rechtswesen 
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EVENTS – Best Brands / prix de Beauté / Club der Marken-

freunde / »Vogue«-Cocktail / Beste Autos 2012 / Goldene 

Kamera

VORSCHAU / IMpRESSUM




