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VERTRAUEN STEIGERT MARKTANTEIL / DEUTSCHER WERBEDRUCK
IM 1. QUARTAL STABIL / WERT VON SOCIAL MEDIA-AKTIVITATEN /
WERBEMARKT AUF ERHOLUNGSKURS / OWM-STUDIE ZUM
MARKETING / KONGRESS: SAVE FOOD / ENDE DER KONSUMFLAUTE?

MARKTFORSCHUNG

INTERVIEW - Dr. Raimund Wildner, GfK Verein, iiber Chancen und
Gefahren der Digitalisierung

FORSCHUNG VS. KREATIVITAT - Briicken schlagen

CO-CREATION - Kollektive Intelligenz richtig einsetzen

INSIGHTS GENERIEREN - Systematische Analyse des Buzzim Web
KONSUMENTEN VERSTEHEN - Verbraucher schreit nach Heimat

INTERVIEW - Sylvia Latimer, Beiersdorf, erklart, wie Unternehmen
auf Social Media und Trends wie Crowdsourcing reagieren kinnen

CASE STUDY - Wie Wrigley sein Kaugummi-Portfolio optimiert hat

MARKENFUHRUNG

INTERVIEW - Roland Rex, Pro Carton, und Dr. Reinhardt Thiel,
Verband Deutscher Papierfabriken, iiber die Inszenierung am POS

GEFAHREN MINIMIEREN - Schutz fiir Lebensmittel
SICHER VERPACKT - Schadstoffmigration verhindern
VERPACKUNGSDESIGN - Gut verpackt ist halb verkauft

INTERVIEW - Jens Fischer, Privatmolkerei Bauer, iiber den
Erfolgsfaktor Design und Mehrwertim Kiihlregal

EMOTIONALER ANKER -Uber das Packaging die Philosophie und
Geschichte einer Marke transportieren

AUTHENTICS/FLOTOTTO- Zuriick zum Kern der Marken
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Korber iiber Spannungen im Verhaltnis von Industrie und Handel
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