
JAHRESTAGUNG MARKENVERBAND

Franz-Peter Falke, Markenverband – Grußwort

trUSt deSIGn – kunden zuhören und auf Wünsche eingehen

kOntaktPUnkte – konsistentes Markenerlebnis bieten

zeIt deS WandelS – Mutig neue Wege gehen

deUtSCHe bank – brandSpace als Forum für die Marke

SOCIal COMMerCe – nestlé eröffnet Marktplatz im Internet

MarkenverStÄndnIS – vielfältiger, komplexer, integrativer

verMarktUnGSkraFt – Marken müssen ihren Werten treu bleiben

neU IM verband – Severin mit modernisiertem Markenauftritt 

neU IM verband – abus mit neuem Corporate design

MOnetÄre MarkenbeWertUnG – einheitliche Standards

InGredIent brandInG – Gemeinsam stärker

MARKENFÜHRUNG
 
eInFlUSSreICH – kidsva zeigt markenbewusste Minis

HaSbrO – vom Monopoly-Hersteller zum entertainment-Unternehmen

alvI – Positionierung als experten für babyschlaf

Internet – die junge zielgruppe auch im Web erreichen  

JUnIOr verlaG – Wissen, was die eltern bewegt 

naCHHaltIGkeIt – Markenartikler gehen in die Offensive  

Save FOOd – Cofresco initiiert kampagne zur Müllvermeidung

SerIe bIerMarken – Clemens Härle produziert klimaneutral

aUtOMObIlMarken – design geht über technik 
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Jahrestagung: zukunft Marke 16

kids: zielgruppe mit Potenzial 74

deutsche bank: Marke erlebbar machen 32        



112

116

120

124

130

132

138

142

146

148

152

154

158

162

166

168

172

178

MarkenartIkel 9/ 2011 InHalt MarkenFÜHrUnG

Handel

reCHt

eventS

5

recht: Fleißige Markenanmelder 162

bad reichenhaller: Salzige Sache132

nachhaltigkeit: Cofrescos Save Food-Initiative98

enerGIeWende – energieversorger müssen umsteuern 

MarkenbezIeHUnGen – konsumenten emotional binden

MarketInG – Situationspotenzial nutzen

WerbetreIbende & aGentUren – zusammenarbeit verbessern

PItCHberatUnG – Hilfe bei der Partnerwahl

MarkenMUSeUM – eine Heimat für bad reichenhaller

kleeneX – agieren in einem stark umkämpften Markt

dIGItale tranSFOrMatIOn – Individualisierte kontakte

lÖWenSteIn – ein Weingut im Wandel

rUd – Mehr als nur Schneeketten

dr. SCHraMMek – kosmetik mit medizinischem ansatz 

MarkenWert – technologiemarken gewinnen an boden

HANDEL

FaCtOrY OUtletS – Fabrikverkauf tut sich in deutschland schwer  

 

RECHT

rankInG – kanzleien mit den meisten de-Markenanmeldungen

neWS – neuigkeiten aus dem rechtswesen

CHIna – Markenschutz verbessert sich, bleibt aber schwierig

SERVICE

kUrzMeldUnGen, PeOPle, eventS 

vOrSCHaU / IMPreSSUM

In dieser ausgabe befinden sich folgende beilagen: PUlS Unter-

nehmertag, SYnPOS und effizienztag. Wir bitten um beachtung.


