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6 Biirokratie belastet Start-ups
Maike Abel folgt als Vorsitzende der OWM auf Uwe Storch
Das sind die beliebtesten Arbeitgeber fiir Studierende
ZAW: Bilanz und Ausblick
Resilienz: Nur 19 Prozent der Marken sind widerstands-
fahig aufgestellt
Marken nutzen OMR Festival zum Netzwerken und Lernen
Knapp die Halfte der Unternehmen will Diversitat erhdhen
Die Top 50 der wertvollsten deutschen Marken sind 506
Milliarden US-Dollar wert
Kilians Markenlexikon

START-UP-OKOSYSTEM: AUFBRUCHSZEIT

1 2 GEMEINSAM STARK - Warum Unternehmerfamilien in
Start-ups investieren, wie Single Family Offices und Griinder
zueinanderfinden und wie Beziehungen neue Wege dffnen

1 6 INNOVATION GESTALTEN - Wie kénnen Griinder, Mittel-
stand und Politik die Start-up-Szene gemeinsam voran-
bringen? Experten aus Wirtschaft und Venture Capital
diskutieren iiber Schliisseltrends von morgen

22 KUNSTLICHE INTELLIGENZ - Kooperationen von Start-ups
mit etablierten Unternehmen im Zeitalter von Kl kénnen
fiir beide Seiten erfolgsversprechend sein

24 3 FRAGEN AN - Prof. Dr. Christine K. Volkmann, Inhaberin
des Unesco-Lehrstuhls fiir Entrepreneurship

26 SKINCARE MIT HALTUNG - Wie die Griinderin der Kosmetik-
marke No Cosmetics den Markt aufmischen und den Weg
fiir junge Frauen in der Beauty-Branche ebnen will

30 DURCHSTARTEN - Das Start-up Geile Weine will Beriih-
rungsangste abbauen und den Zugang vereinfachen
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SPORTSPONSORING | - Das Sponsoring im FrauenfuBball
hietet fiir Marken viel Potenzial. Es gilt aber, die Struk-
turen zu professionalisieren

SPORTSPONSORING Il - Immer mehr Unternehmen enga-
gieren sich im FrauenfuBball. Markenverantwortliche von
Google, Ergo und Bithurger erklaren, warum sie investieren

SPORTSPONSORING IIl - Vermarktungsverantwortliche bei
ARD und ZDF iiber den magischen Flow von Sport

SPORTSPONSORING IV - Professionalisierung und zuneh-
mende Engagements im Frauensport: Ein Blick auf aktuelle
Tendenzen im Sportsponsoring

KUNSTLICHE INTELLIGENZ - Wie Unternehmen emotionale
Barrieren abbauen und die Akzeptanz von Kl fordern konnen

LESSONS LEARNED - Mehr Echtheit im Marketing

BRUCKENBAU MARKE - Warum die Heinz-Ketchup-Flasche
ein Paradebeispiel fiir markenorientiertes Design ist

RECHT

54 GEOGRAFISCHE HERKUNFTSANGABEN - Alles Dubai, oder
was? Das letzte Wort ist noch nicht gesprochen

HANDEL

57 WACHSTUM SCHAFFEN - Der Tourismus kann ein wichtiger
Treiber fiir den stationaren Einzelhandel und zentraler
Umsatzbringer sein
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64 EVENTS - Duftstars / ZAW Plenum der Werbung / German
Startup Award / iF Design Award / ADC Wetthewerh
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