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6 Zwischen Preis und Nachhaltigkeit

1 2 HALTUNG SCHLAGT HOCHGLANZ - Marken, die Verant- 70 E-COMMERCE - Wie Temu und Shein den européischen

So bewerten Nutzer die geplante Einfiihrung von Werbung
auf WhatsApp

Unternehmen schalten weniger Anzeigen auf X
Innovationsleistung in Europa sinkt leicht

Soist der Mittelstand in puncto ESG und Nachhaltigkeit
aufgestellt

VW unter den Top-10-Unternehmen mit den héchsten
Innovationsausgaben

Deutsche sind zunehmend zum Markenwechsel bereit

Sieben deutsche Marken unter den Top 10 der wertvollsten
Marken Europas, Telekom fiihrt das Ranking an
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wortung iibernehmen, werden langfristig erfolgreich sein
- miissen aber bei der Transformation einiges beachten

VERANTWORTUNG - Die Markenhersteller Barilla, Cewe,
Freudenberg und Staedtler zeigen, wie sie Nachhaltigkeit
inihre Unternehmensstrategie integrieren

SAY-DO-GAP - Viele Konsumenten sagen, es sei fiir sie
wichtig, dass Marken sich fiir Nachhaltigkeit einsetzen.
Warum kaufen sie diese Produkte hdufig dennoch nicht?

NACHHALTIGKEIT - Christine Schneider, MdEP, iiber die Balance
zwischen ehrgeizigen Zielen und wirtschaftlicher Realitat

STRATEGIE - Dallmayr, Ferrero, Melitta und Storck iiber
Chancen, Herausforderungen und neue Losungen zwischen
Regulierungsdruck und nachhaltiger Markenfiihrung

ENGAGEMENT RICHTIG KOMMUNIZIEREN - Was genau ist
ein Brand Purpose und wie kann er strategisch implemen-
tiert werden?
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Weichen fiir mehr Wirkung, Fairness und Zukunftsfahigkeit
im deutschen Werbemarkt stellen

KUNSTLICHE INTELLIGENZ - Wie sich Marken erfolgreich
vom Wetthewerh absetzen kdnnen

MARKENFUHRUNG - Wie generative Kl neue Wege strate-
gischer Markenfiihrung erdffnet und zur Entwicklung eines
markenzentrierten Okosystems beitragen kann

HOMANN - Mit knapp 150 Jahren will die Marke mit neuen
Produkten und Kemmunikation mit Ohrwurm-Potenzial
noch einmal durchstarten

MARKENKOMMUNIKATION - Politische Haltung zu zeigen,
ist fiir Marken ein zweischneidiges Schwert

BRUCKENBAU MARKE - Leichen im Markenkeller

STIMMEN AUS EUROPA - Die Europa-Abgeordnete Christine
Singer, Freie Wahler, im Interview

DURCHSTARTEN - Das Start-up Cinnamood hat sich die
Revolution der Zimtschnecke auf die Fahne geschrieben

E-Commerce herausfordern und welche Folgen dies fiir

Marken in Europa hat
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74 GRUNE MARKEN - Trotz des vorlaufigen Stopps der Green-
Claims-Richtlinie miissen Unternehmen wachsam bleiben.
Die EmpCo-Richtlinie setzt klare Grenzen fiir Unweltaussagen
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