NEWS

6 Werbemarkt: Wachstum & Druck
O0WM-Vorstand: Draenkow und Weber folgen auf Latour und Herber

Kl treibt Markenwerte weltweit auf Rekordniveau
Start-up-Okosysteme: Deutschland Mittelfeld
KI & Werbung: Transparenz ist zentral

Future Readiness Index: Diese Marken sind besonders zukunftsfahig

Unternehmen nutzen ihre MarTech-Tools kaum
Deutschlands forschungsintensive Industrie verliert Dynamik
Kilians Markenlexikon
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LIEFERKETTE - Wie Transparenz, Verantwortung und
langfristige Partnerschaften fiir Marken zu echten Wett-
bewerbsvorteilen werden

BESSERE REGELN, WENIGER BUROKRATIE - Der EU-Politiker
Markus Ferber sagt, warum Unternehmen weiter unter
Biirokratie leiden und wo Reformen ansetzen miissen

EU-REGULIERUNG - Verantwortliche von Dr. Oetker, Falke,
Miele, Veltins und Berentzen iiber die Auswirkungen neuer
EU-Vorgaben auf Wetthewerbsfahigkeit und Innovation

EUDR, PPWR & CO. - Prof. Dr. Maximilian Palmié erlautert,
warum Europas hohe Nachhaltigkeitsstandards langfristig
zum Vorteil werden kdnnen

MARKENFUHRUNG

32

36

CREATOR ECONOMY | - Warum Reichweite allein beim
Influencer-Marketing nicht reicht und Passung, Glaubwiirdig-
keit, Kontext sowie langfristige Wirkung entscheidend sind

CREATOR ECONOMY Il - Markenverantwortliche bei Burling-
ton, Maurer & Wirtz, Storck und Dr. Babor iiber die Rolle von
Creators fiir Markenfiihrung, Vertrauen und Wachstum
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CREATOR ECONOMY Ill - Datengetriebene Plattformen,
virtuelle Influencer und autonome Agenten verandern
Spielregeln, Effizienz und Risiken grundlegend

BUTTINALE73 - Die Marke positioniert sich im gesattigten
Olivendlmarkt iiber Herkunft, kontrollierte Wertschopfung
und erklarende Kommunikation

FAKE NEWS - Warum glaubwiirdige Umfelder fiir Werbewir-
kung und Markenvertrauen wichtiger sind als reine Reichweite

INNOVATE OR DIE - Deutschlands Food-Branche hat den
Appetit auf Innovation verloren, mit fatalen Konsequenzen fiir
Wachstum und Zukunftsaussichten

BRUCKENBAU MARKE - Warum hesondere Markenerleb-
nisse die Preishereitschaft steigern

DURCHSTARTEN - Das Start-up Brotrausch will Menschen
mit Backmischungen fiir das Thema Brotbacken begeistern
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3 FRAGEN AN - Wolfram Weimer, Beauftragter der Bundes-

regierung fiir Kultur und Medien (BKM)
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